U3MeHeHHs1 cieHra. [IpoBeseHO aHKETHpPOBAaHWE PA3IUYHBIX BO3PACTHBIX KaTeropuii PaccMOTpeHBI OCHOBHEIE
TEH/ICHINH CJIEHTa KaK S3B6IKOBOTO SIBIICHHSL.
Kniouegvie cnoea: cneHr, TMTepaTypHBIN S3bIK, BO3PACTHBIE KATErOPHH, TpaHCHOpMalys, 0OOHOBJICHHE.

Abstract. The present article deals with the slang and its role and importance of communication of people of
different age categories, on the impact of slang on literary language. The specificity of the subject under study involves
the use of a method of research and comparison that allows us to trace the age-related slang changes. A questionnaire
was conducted for different age categories. The main tendencies of slang as a linguistic phenomenon are considered.

Key words: slang, literary language, age categories, transformation, updating.
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YIAK 81'42:811.112.2

PEAJIIBALIISA KOMYHIKATUBHOI CTPATETTI MAHINYJASALI B PEKIAMHOMY
JUCKYPCI (HA MATEPIAJII PEKJIAMHUX TEKCTIB ABTOMOBIJIIB)

A.B. Ismanxosa, JI.C. lanyn

Anomayis. CtarTsi TpHUCBSYEHa NOCHIIPKEHHIO KOMYHIKaTHBHOI cTparerii MaHimyssinii B peKJaMHOMY
UCKYpCi, a TaKOK KOMYHIKATHBHAM TaKTHKaM 1 MOBHHM 3aco0aM, sKi BUKOPUCTOBYIOTBCSA UL ii peari3arii B
HIMEIIPKOMOBHIA ~ peknmami  aBromoOinmiB. Croemmdika JOCTIKYBaHOI TeMH Tiependadae  3acTOCYBAHHS
(hyHKIIIOHATFHOTO METOJY, a CaMe KOHTEKCTYyallbHO-IHTepPIpPETaliiHOTO Ta MPAarMaTHYHOTO aHaNi3y TEKCTy IUIA
BUIIEHHS KOMYHIKaTHBHHMX TaKTHK peaiizamii crparerii Maimymsmii. ¥ pe3ynpTaTi aHadily TEKCTIB peKJIaMH
aBTOMOOITIB BUSIBICHO Ta OXapaKTEPU30BAaHO IISITb OCHOBHUX KOMYHIKATMBHHX TaKTHUK: 3MILIEHHS aKICHTY,
MOJICTIFOBAaHHSI OCOOMCTOCTI ajpecara, aKLEHTYBaHHS yBarm Ha OakaHHAX Ta MOTpebax MOKYMIS, CTBOPEHHS
npoOemMu Ta ii BUPIIICHHS, YHIKAIbHUX MPOIo3uilii. Takoxk BCTAHOBJICHO, HA PIBHI AKHUX JCKCHYHHUX, CHHTAKCUIHUX
1 CTHJIICTHYHUX 3aC00IB 3HAXOJATh peai3amilo BUIUICH] TAKTUKH.

Kniouosi cnosa: pexkiaaMHMH JAHMCKYpC, KOMYHIKaTHMBHA CTpaTerisi, KOMYHIKaTWBHAa TaKTHKa, MOBHa
MAaHIITyJIALS.

I[TpaBuibHO cKiIajieHa pekiiaMa € epeyMOBOIO YCIILTHOTO iICHYBaHHS MiANPUEMCTBA HA PUHKY
TOBapiB M MOCIyYT. /ly’ke 9acTo Bl BUKOPUCTAHHS BiIIIOBITHUX KOMYHIKaTUBHUX CTPATETIH 1 TAKTHK
3aJIeKUTh 00’ €M 30yTy TOBapiB Ta MOMYJISIPHICTH IEBHOT PipMH cepe]] CTIoKMBauiB. MeTa 1aHOi CTaTTi
TOJISITa€ Y BUCBITIICHHI JTIHTBICTUYHUX OCOOJIMBOCTEH PEKIIAMHOTO TUCKYPCY Ha TIPUKIIA PeKIaMu
aBTOMOOLTIB HIMEIIbKOMOBHHX TEKCTIB, @ cCaMe aHali31 TaKTUK peaizallii KOMyHIKaTUBHOI CTpaTerii
MaHIMyJIALii, Ta ii poni B Cy4acHiil pekiiaMi aBTOMOOLTIB.

BuBYeHHS KOMYHIKaTUBHHUX acClE€KTIB PEKJIaMU NIPUBEPTAIIO yBary 60araTb0oX BUCHHMX, TAKUX
sk H. Snix, I'. Maiiepc, I'. Kyk, X. Kadranmkues, €. B. CrenanoBa Ta iH., OJJHaK HE BCi aCTIEKTH
IIHOTO MUTAHHS JOCTATHHO OCBITJICHI B HAYKOBIH JIiTepaTypi. 30KpeMa, OiTbIa YacCTHHA 1ICHYFOUHX
Ha ChOTOHIIIHIH 1eHb POOIT HOCUTH 3arajibHUM XapaKTep Ta OXOIUTIOE TUIBKK €KCTPATiHIBICTUYHI
CTOPOHH PEKJIAMHOI0 JUCKYPCY a00 MyJIbTUMOJAJIbHUM aHaJIi3 TEKCTY, HE 3BEpTal04M yBaru came
Ha MOBY PEKJIaMHOi KOMYHIKaIlii.

CriovaTky C1ii po3IJISIHYTH MOHSATTS KOMYHIKaTUBHOI cTpaTerii. KomyHIKaTHBHA cTpaTeris
—IIe CYKYIHICTb JiH, BIAMOBIAHUH cUTYalii criocid opranizamii AUCKYpCy ISl JOCSITHEHHS IIEBHUX
KOMYHIKaQTUBHUX [UJIEH, NUISXOM BHUIIJICHHS HAWOUTBII ONTHMAaJbHUX MOBHHX 3ac00iB Ta
HaOLIpII 3HAuYyHoi Juis azapecara iHgopmarii [1, c. 156]. Bubip xoMmyHIKaTHBHOI cTpaTerii
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3aJIe)KHTh Bijf 0araThb0X YMHHHKIB, CEPEJl SKUX: IIIbOBI HACTAHOBH, 1H/IMBITyaJIbHI OCOOIMBOCTI,
MOTHBH Ta IOTPEOU JTIOJUHH, CBITOTIISHI OPIEHTUPH Ta IIHHOCTI OCOOUCTOCTI TOLIO.

OpHiero 3 HaWOUIBII BUPAXEHUX CTpATErii y pEeKIaMHOMY MIHCKYpCi € CTpareris
MaHIMyJA1ii, sIka HalliJieHa Ha IPUBEPHEHHS YBaru 10 IEBHOTO TOBApPY Ta HEMIOMITHE CIIOHYKaHHS
ajpecata JI0 MOro TMOKYNKH. TyT CIiJ OKPEeMO PO3TJISHYTH TOHSATTS MaHIMyJsmii, 0e3 sSKoi
HEMOJKJIUBO YSIBUTH CTBOPEHHS pEKJIaMHU.

Mamsinymsiis — e «(hopMa BIUIMBY, MPHU SIKi MaHIIMyJISTOp BIUIMBAE HA 1HIIMX OCi0 y CBOIX
iHTepecax, BUOMpae METOAW BIUTUBY, HETIOMITHI JUIS 1HIIMX 1 A€ IHIIUM CyO €KTUBHE BIITUyTTS
BUIBHOTO BHOOPY» [2, ¢. 182]. TakuM YMHOM, MaHIITYJISIIIS — I1e HETIPABOMIPHHIA BIUTHB 32 JJOTIOMOTOFO
MOBH, 300pa’keHb, 3ByKY Ta IHIIMX Meia: aJpecaHT MPUMYIIY€ 1HIINX JFOAEH BIpUTH Y IIOCH a0o
POOUTH IIOCH B CBOIX IHTEpECax i BCymeped CIpaBXHIM iHTEpecaM TOro, KUM BiH MaHIIYIIIOE.

Cripo6a MaHIMyJIIOBaHHS € YCHIIIHOIO JIMIIE TOAl, KOJIM (akT BIUIMBY Ha ajpecaTta He
YCBIIOMITIOETHCSI HUM a00 TOJIOBHA IIUJTb MAHIMYJIATOpA 3aJMINAETHCS HEBimoMoro. OmHaK
MOTEHLIMHUN CTIOXKHUBAY 3aBXKIM PO3YMi€ Te, 10 peKiIaMa Mepeciiaye 3a co000 IiIb HAB I3aTH
KYHIBIIIO TOBapy YM MOCIYTH. Take yCBIIOMJICHHS METH PEKJIaMH BHKJINKA€ HACTOPOXKEHICTH i
(dbopmMye HeratuBHe ab0 yrepeKeHe BiTHOIICHHS 10 caMOi peKjaMH Ta ToBapy. TakuMm YHMHOM,
PEeKIIaMICT TpW CKJIAaJaHHI TEKCTy IMOBHHEH O0paTH CTpAaTeTiio, sKa 3/aTHA IO/J0JIATH TaKe
BIHOIIIEHHS Ta MiJIITOBXHYTH MOTEHLIHHOTO CIOXHBa4a 10 MOKYMNKH, ale TpU ILOMY
3aJIMIIATHCh HETTOMITHOIO Y TEKCTI. 3MIHCHIOETHCS BiIOIp THX MOBHUX 3aC00iB, SIKi HECYTh BHUT1IHI
BIATIHKM 3HAYEHHS, acoliallii, BUKJIUKAIOTh BUTIIHUN BIATYK y anapecara Tomio. CTBOPIOETHCS
UTFO31s MIKJTyBaHHS TIPO BUTOAY KOPHCTyBaya.

Crparerist MaHIITyJIALIT B peKJIaMHOMY JUCKYPC1 3HaXOAUTh peaji3allilo Ha piBHI HACTYTTHUX
TaKTHK — OKPEMHX ITi/TXO/IIB TTiJ1 Yac peai3allii CTpaTerii: TAKTUKU «3MIIICHHS aKIIEHTY», TAKTHKH
«MOJICIIIOBaHHSI OCOOMCTOCTI ajpecaTa», TAaKTUKH «aKICHTYBaHHS yBarM Ha OakaHHAX Ta
norpedax NOKYMIs» 1 TAKTUKU «yHIKaIbHUX IPOMO3ULIII.

[Ilo crocyeThCs TAaKTUKH <«3MIIICHHS aKIEHTY», B HIA aJpecaHT akLEHTye€ yBary Ha
TIpyTOpsAHI (paKTH, HA3UBAETHCS TUIBKU Ta YacTUHA iHpopMallii, ska GopMye NO3UTUBHY JTYMKY
mpo ToBap abo mocayry. i ¢gakTu BigBONIKAIOTH MOKYMIIM BiJ MOBHOTO YCBIJIOMJICHHS BCIX
pearbHUX SKOCTeH TOBapy, Aal0Th MOXKJIHMBICTh MOCIA0MTH MUJIBHICTH ajpecaTa Ta HEMOMITHO
KOperyBaTH MOro CBITOCHPUHHSATTS, «yBara ajpecata HEMOMITHO aKIIEHTY€TbCS Ha Tid
iHpopMallii, ika CIIyrye A TOCITHEeHHS CKPHUTOI il KoMyHikaTopay [3, c. 128].

TakTuka «3MIIEHHS aKIIEHTY» OO MIPOIO 3HAXOAUTH Peai3alliio K Ha JEKCUIYHOMY,
TakK i Ha CTHJIICTUYHOMY PiBHI.

Ha nexcuyHOoMy piBHI BHUKOPHUCTOBYETHCS JIEKCHKA JIMIIE 3 TO3WTHBHOIO KOHOTAIIIEIO
(Fortschritt, Freiheit, Leichtigkeit, neu, schnell, komfortabel), a TakoX Ha3BH «YyHIKaJIbHUX)»
TEXHOJIOT1H, siKi pucyTHI B aBToMoOuUT (LTE-Datenverbindung, Onlinedienst, Park-Assistent,
Audi connect, Audi smartphone interface).

Jnst Toro, o0 BiABOJIIKTH yBary BiJ| IHITMX XapaKTEPUCTHK aBTOMOO1ISI, BAKOPUCTOBYIOTh
yucniBHUKY (6er, 4,9 Sekunden von 0 auf 100 km/h), ckopouenns (LTE, GLA, GPS, LED) Tta
iHmomoBH1 cioBa (online, Apps, connect, smartphone interface, connect me). Pexnama
aBTOMOOLTIB 3a3BMYail MepeHacH4eHa IHIIOMOBHMMHU CJIOBAMU 4Yepe3 BUKOPHUCTAHHS BEJIHMKOI
KUTBKOCTI TEXHIYHMX TEPMIiHIB, B3SATHUX, HANPHUKIAA, 3 aHTIIACHKOI MOBH. [HITOMOBHI CiOBa
pOOJIATE MPOIYKT OB MOJHUM Ta iIHTEpHAIIOHAJILHUM B OYax criokuBaua [4, c. 40].

[lomo cTumicThyHMX  3aco0iB, TpW  peamizamii TaKTUKA  «3MIIICHHS  aKIEHTY»
BUKOPHCTOBYIOTHCS (ppaszeonoriuni 380potH (alles im Blick haben, wie von Zauberhand), metadopu
(Kinderspiel), anturesu (Nicht warten. Starten.), rinepoomu (Wink mit dem Fufs gentigt) Ta iH.

TakuM 4YUHOM, Y PEKJIaMHOMY TEKCTi Ha3MBA€ThCS TUIBKM Ta YacTHHA iH(opMarii, ska
(hopmye MO3UTUBHY TyMKY TIPO TOBap abo MOCIyTy.

Hanpuxian,

(1) Der neue Audi A4 Avant mit schneller LTE-Datenverbindung fiir die Onlinedienste von
Audi connect und Audi smartphone interface fiir eine komfortable Integration per Smartphone
Fortschritt spiiren. (Der Spiegel Ne27, 2014)
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VY npuknani (1) akueHT 3MilIeHui Ha QyHKIII0 aBTOMOOLIS 3’ €IHYBaTUCS 31 CMapT(HOHOM.
L5 QpyHKIIis cTa€ TOJIOBHOIO B aBTOMOO1I 1 11 MO3UTUBHA OI[IHKA MEPEXOUTh Ha BECh aBTOMOO1JIb,
1HII XapaKTePUCTUKHU HE BPaXOBYIOThCS. BUKOPUCTOBY€EThCS MEpENiK Ha3B TEXHOJOTIH, HA IKUX
pobuthcs akueHT: LTE-Datenverbindung, Onlinedienste, Audi connect, Audi smartphone
interface, Smartphone. E(DEKT HOBH3HH MiJICHIIOETHCS TPUKMETHUKOM neu Ta IMEHHUKOM
Fortschritt.

Takox y pekjiami 4acTO MOKHA MOMITHUTH 3MIIIEHHS aKIIEHTY HE Ha SKOCTiI TOBapy, a Ha
o0pa3 KUTTS, KU CTaHEe MOXJIMBHM TICJIS HOro MOKYNKH. Y IIbOMY BHIIQJKy IYy>K€ 4acTo
BUKOPHCTOBYIOTKCS CIIOBA, IO TIO3HAYAIOTH BUCOKI I[IHHOCTI TaKi SIK 370POB’ s, CB000/1a, KOXaHHS
Ta iH. [4, ¢.38]. Y npukunani (2) ue Freiheit:

(2) Freiheit ist ansteckend. Der neue GLA. Jetzt Probe fahren. (Der Spiegel Nel3, 2014)

Jlns TOCWIIEHHS HAarojaocy Ha TMOTPiOHOMY KIIIOYOBOMY €IEMEHTI peKlIaMd MOKe
BUKOPHCTOBYBATHUCS TapUEsis ab0 aJbTepHATHBHHUIA CHUHTaKCHUC (TYHKTyalliiHe BUIUICHHS
MEBHUX YaCTHH TEKCTY, SIKE HE BIAMOBIa€ CTAaHAAPTHUM MpaBUiIaM MyHKTyarlii) [5; ¢.80].

Hanpuknan,

(3) Wir bewegen Menschen. In die Zukunft.

Es ist an der Zeit, Mobilitdt neu zu denken.

Fiir individuelle Erlebnisse.

Die Mobilitdt der Zukunft wird nicht nur individuell, intuitiv und vernetzt. Sie wird unser
Leben machen und uns mehr Freiheiten erméglichen. Gemeinsam mit unseren Marken gestalten
wir richtungsweisende ldeen, die neue Wege erdffnen. Von der Vision zum Erlebnis.

Gemeinsam schreiben wir Geschichte. Die der Zukunfft.

BMW GROUP. The next 100 years. (Der Spiegel Ne35, 2016)

VY mpuxnanai (3) mist OUTBIIOrO HAroJIOMIEHHS HAa TOMY, IO PEKJIaMOBAaHUN aBTOMOOLTH
BUTOTOBJICHH 32 HOBITHIMHU TE€XHOJIOT1SIMH Ta BiJIITOBIZA€ BCIM CYYaCHUM BHMOTaM, y PEUCHHSIX,
II0 MICTATh KJIIOYOBY JIGKCUKY (Zukunfi, richtungsweisende Ideen, die neue Wege),
BUKOPUCTOBY€EThCS napuessiuist: Wir bewegen Menschen. In die Zukunft.; Gemeinsam mit unseren
Marken gestalten wir richtungsweisende Ideen, die neue Wege eroffnen. Von der Vision zum
Erlebnis.

[Ipyu BUKOpUCTAHHI TAKTHKH «MOJIEITIOBAHHS OCOOHMCTOCTI  ajpecaTay  3aBXkKIH
JEMOHCTPYETHCS BIIKPUTICTh Ta JOOPO3UUIMBICTE MO BiJHONICHHIO 10 PEIMITIEHTA. 3a3BUYAA,
MOJICITIOETHCSl CHUTYAlllI «aBTOp 1 ajgpecaT — 3Halomi mogm» [6, c.95-96]. Bukopucranus
aJpecHOr0 KOMIIOHEHTa, BHPAXCHOTO OCOOOBHMH 3aiiMEHHHKaMHU Jpyroi ocobu Sie, du,
NPUCBIMHUMH 3aiMCHHUKaMU dein, [hr, mein CTBOPIOE BPaXKECHHS BHUIIJIECHHS OCOOMCTOCTI
ajipecara MOMIXK IHIIMX Ta HAOIMKEHOCTI ajpecaTa 10 NpeaAMeTa peKiIaMyBaHHs.

Hanpuxknan,

(3) Wenn sie auch beruflich lieber Ihren eigenen Weg gehen, empfehlen wir Ihnen den
Mazda 6. (Der Spiegel Ne5, 2014)

(4) Grosse Astra Premiere. 10. Und 11. Oktober

Feiern Sie mit uns! (Stern Ne 41,20135)

Kpim Toro, BapTo 3ayBa)KUTH, W0 y NpPUKIAAlI (4) TPUCYTHSA TaKOX IMIepaTHBHA
KOHCTpYKIis (Feiern Sie mit uns!). Y 11b0My BHUIIaJIKy IMIIEpaTHBHI KOHCTPYKIIIT CIIPUAMAIOTHCS
HE SIK HaKa3, KWW 3a3BUYail BUKJIMKAE€ HACTOPOXKEHICTh Y PELUIIIE€HTA, a, HABMAKH, CTBOPIOIOTH
e(dexT mepcoHamizamii pekjiaMu, BITIyTTS TOTO, 110 PEKJIaMOJaBeIlb 3BEPTAETHCS 3 M11aJIOTOM JI0
CIIOKMBAayYa.

Takmii camuii eexT MarTh 1 NMUTaTbHI KOHCTPYKMHii. [lutanHs moTpeOye Bimmosimi
azpecarta, 3MyIIye HOrO 3aMHCIUTHCH HAJ IMEBHOIO TEMOIO, TOB’S3aHOI0 3 MPOAYKTOM abo
MOCITYTOIO.

Hanpuxknan,

(5) Also, wie wire es mit einem Testspiel? Ihr néchstgelegener Volkswagen Partner freut
sich auf Sie. (Der Spiegel Ne5, 2014)
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B pexiamMHOMY IHCKYpCi BaKIMBHM (DAKTOM € Te, [0 MAHIIMyJIATOp MPUXOBYE CBOi BIIACHI
HaMipH 32 MOTHBAMH, SIKi € BOKJIMBUMH JIJISl IOTCHIIITHOTO CIIOJKMBaYa Ta MOKYTh 33JI0BOJIbHUTH
Horo motpedu mpu MOKyMIl ToBapy [7, c. 281]. B pekinami aBTOMOO1IIB IEPIII 32 BCE 3BEPTAETHCS
yBara Ha CTaTyc, AM3aiiH a00 MIBUIKICTh aBTOMOOLIS, SIKi peai3yloTh NOTPeOU TIOJUHH Y TTOBa31
Ta CAaMOCTBEP/I’KEHHI.

Hanpukian,

(6) Ideallinien. Das neue BMW d4er Gran Coupe’. Das BMW 4er Coupe’ ist
aufergewohnlich, elegant und absolut alltagstauglich. Als 4-tiiriges Coupe’ vereint es Gegensditze
auf dynamische Weise miteinander — fiir Schonheit, von der man nie genug bekommt. Lassen Sie
sich von seinen Ideallinien begeistern ... (Der Spiegel Ne27,2014)

(7) Das neue BMW 2er Coupe’: Fahrfreude verdichtet. Das Original ist zuriick. Im neuen BMW
2er Coupe’ leben die Gene des legenddren BMW 2002 weiter. Kompromisslos sportlich. Dynamisch
designt. Entdecken Sie ehemalige Prizision und intensive Emotionen. (Der Spiegel Ne 13, 2014)

[Ipu peanizanii TaKTUKH «aKIEHTYBaHHS yBard Ha OakaHHSIX Ta MOTPeOAX MOKYIIIISDH)
BUKOPUCTOBYIOTHCSI, TOJIOBHMM YHWHOM, JICKCHUYHI 3aCOOM, IO BKa3yIOTh Ha YHIKaJbHICTh Ta
BHCOKHI CTaTyC aBTOMOOUIS: IUPOKHUIA CIIEKTP MPUKMETHUKIB (auflergewohnlich, elegant, neu,
sportlich, dynamisch, ehemalig, intensiv, legenddr), imennuku (Ideallinien, Schonheit, Original,
Stil), npucniBauku (luxurios, kompromisslos, dynamisch) ta niecnoBa (begeistern). Taxox
BUKOPHCTOBYIOTHCS 1HIIIOMOBHI CIIOBa, SIK1 HaIllJIEH] Ha MiJBUIICHHS CTAaTyCy TOBapy Ta HOCATH
imipkeBuit xapakrep (Gran Coupe’, designt). Y naHOMY BUITAJIKy CITiJ] 3a3HAYHTH, [0 IHIIOMOBHI
CJIOBa MOXXYTh OyTH MO’si3aHi 31 cTepeoTMnamu KynbTyp. Hampukiam, ciioBa (paHIry3bKoro
MoBoto (Gran Coupe’) y 6araTboX KyJIbTyp aCOLIIOIOTHCS 3 HOBUHKaMu Mou [4, c. 40].

OpHiero 3 HAWOUTBII PO3MOBCIOHKEHUX B HIMEIIbBKOMOBHIN peKJIaMi € TAKTUKA «YHIKAJIbHUX
MIPOIO3UIIi», STKa peaTi3yeThes MIEPII 3a BCE Ha JICKCUIHOMY PiBHI. PekiraMicT BUKOPHCTOBYE yce
PI3HOMAHITTS CJiB/CIOBOCHIONYYEHB/PEUeHb, SIKi MalOTh 3HAYEHHS OOMEXKEHOCTI, JTIMITOBAHOCTI.
B Himenpkiil pexiami s JOCATHEHHS IBOTO e(eKTy dyacTimie 3a BCE BHKOPHCTOBYETHCS
CJIOBOCIIONIYYCHHS «Streng limitierty Ta iMeHHUK «Sondermodelley.

(8)Mercedes-Benz. Charakter. Stark. Streng limitiert: die StreetStyle Sondermodelle mit
AMG Line .... (Spiegel Ne 14, 2015)

Takok 4acTO BHIIISETHCS TICBHA KATETOPIs CIOXKUBAYIB, TaKa SK CIIOKHBAdi, 0 MAIOTh
BJIACHY CiM 10, Oi13HecMeHH Toio. Hampukma:

(9) Bereit fiir das Abenteuer Familie. Der neue Caddy JAKO-O. Mit Ihrer Familie konnen
sie nicht nur viel erleben, sondern auch sparen: mit dem neuen Caddy JAKO-O (...) Aufserdem
ein Grund zur Freude: unser exklusiver Rabatt. Pro Kind sparen Sie jetzt 200, - €. Und das bei
einer Anzahl von bis zu drei Kindern (...) Vereinbaren Sie am besten gleich eine
Familienprobefahrt — bei Ihrem Volkswagen Nutzfahrzeuge Partner. (Der Spiegel, Ne 11, 2014)

(10) Wer im Job alles gibt, braucht einen, der alles kann. Ein Mitarbeiter ganz nach lhren
Wiinschen? Das kann nur der Vito sein. (...) ist er der perfekte Partner fiir jeden Job. Der Vito.
Will, kann, macht. (Focus Ne37, 2015)

VY npuknani (9) BUIUILETHCS KaTeropis CoXUBaviB 3 ciM’sIMH, y ipukiai (10) — kareropis
CIO’KMBAYIB, III0 CKOHIICHTPOBAaHI Ha po0OO0TI, O13HecCi Ta Kap epi. i CTBOpEHHS aKIICHTY Ha IHUX
0COOJIMBOCTSIX BHKOPHCTOBYIOTHCS IMEHHHUKH, IO MPSIMO I[I03HAYalOTh MEBHY KaTEropito
crioxuBadiB (Familie) Ta IMEHHUKH, TII0 TIOB’s13aHi 3 1i€t0 KaTeropieto (Familienprobefahrt, Kind,
Mitarbeiter, Job, Partner).

TakuM 4YWHOM, KOMYHIKaTHMBHA CTpaTeris MAaHIMyJAMii € HEeBII €EMHOK YacTHHOIO
PEKIAMHOTO TUCKYPCY, KA BUKOPUCTOBYETHCS B YCIX PEKIIAMHHUX TEKCTaX, CIIOHYKAIOYH ajipecaTa
70 TOKYIKM Ta 3BEPTAIOYM yBary Ha pekiamoBaHy ¢ipmy, ToBap um mociyry. Jlms
MaHIMyJTIOBaHHS CBIJIOMICTIO MOTEHIITHOTO CHOXHBAaya PEKJIAMICTH BUKOPHCTOBYIOTh IIMPOKHIMA
CIEKTp TaKTHK, SIKi Ha BepOaTbHOMY PIiBHI Pealli3ylOThCs, TOJOBHUM YHWHOM, HA JIGKCHIHOMY
PiBHI, a TAKOXK Ha CHHTAKCUYHOMY Ta CTWJIICTUYHOMY piBHAX. [ THOOKMIT aHAami3 IUX TAaKTUK A€
MOXIMBICTH 3pO3YMITH CIIPaBXKHI HAMIPW aipecaHTa Ta I[iJIi TAKOTO BHAY KOMYHIKaIIlii, a TaKOX
CYTT€BO ITiIBUIIUTH SKICTh PEKIIAMHUX TEKCTIB 1 IX MOKJIMBOCTI BIUTMBATH HA PEIHITIEHTA.
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Annomayus. Ctatbs MOCBAIIEHA AOCIIIKEHHIO KOMMYHHUKATUBHON CTpAaTern MaHWITYJSIIUU B PEKIAMHOM
JHCKypCe, a TaKKe KOMMYHHMKATHBHBIM TAKTHKaM M S3bIKOBBIM CPEACTBAM €€ peaau3allii B HEMELKOS3bIYHOMN
pexiname aBromoOmneil. Crnenuduka ucciegyeMod TeMbl MpelyCMaTpUBaeT HCIOJIb30BaHUE (DYHKIHMOHAIBHOTO
METO/a, a UMEHHO KOHTEKCTYaJIbHO-MHTEPIPETALMOHHOTO M MParMaTHYECKOro aHalW3a TEKCTa JAJS BBIICIEHUS
KOMMYHHUKATHBHBIX TAaKTHK peajH3alluyd CTpaTerMd MaHMIYIAIMU. B pe3ynbraTe aHaim3a TEKCTOB PEKIAMBI
aBTOMOOWIJICH BBIABICHO M OXapaKTEPH30BAHO ISATh OCHOBHBIX KOMMYHHMKATHBHBIX TaKTHK: CMEIICHUS aKIEHTa,
MOJICTIMPOBAHMS JINYHOCTH ajJpecara, aKIEHTHPOBAHMS BHHMAaHUS HA JKEJAHUSAX M MOTPEOHOCTSIX IOKyIaTes,
CO3JJaHue TPOOIIEMBI U IPETIOKEHHE €€ PeIIeHNS], YHUKAIBHBIX NPEUIOKEeHUH. Takoke onpeiesieHo, Ha ypOBHE KaKHX
JIEKCUYECKNX, CHHTAKCHYECKNX U CTHIIMCTHYECKUX CPEICTB HAXOIAT PEaIM3alIO BbIICIICHHBIEC TAKTHKH.

Kniouegvie cnosa: pexiiaMHBIN JUCKYpPC, KOMMYHUKAaTHBHAS CTPATErvsl, KOMMYHUKATUBHAS TAKTHKA, SI3BIKOBASI
MaHUITYJISHS.

Abstract: The article is devoted to the analysis of communicative strategy of manipulation in the advertising
discourse, as well as to communicative tactics and language means of its realization in German automobile advertising.
Specific of researched subject provides the using of functional method, namely contextual-interpretative and
pragmatic text analysis to point out the communicative tactics of implementing the strategy of manipulation. Analysis
of the automobile advertising texts permitted to point out and characterize five main communicative tactics: shifting
of the emphasis, modeling of the addressee’s personality, focusing on the buyer’s wishes and needs, creating a problem
and offering of its solution, unique offer. It is also determined, which level of lexical, syntactic and stylistic means the
researched tactics are implemented at.

Keywords: advertising discourse, communicative strategy, communicative tactic, language manipulation.
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KAY3ATHUBHI EK3UCTEHIUMHI JICJOBA 13 CEMOIO
3ANMEPEYEHHS B AHIJIIMCBKIN TA YKPATHCBKIN MOBAX

M .0. Kyya, O. O. 3anyocua

Anomauyis. Y naHiid poOOTi MpoaHaIi30BaHO Kay3aTHBHI €K3UCTEHIIIHHI Ji€CTOBA B YKPATHCHKIH Ta aHIIIHCHKIA MOBaX,
a came, CEMaHTHYHI TUITN Kay3aTHBHUX eK3UCTEHIIHHUX AIECIIB 13 CEMOIO 3arepeyeHHs. MeTOI0IOTIHOI0 OCHOBOIO POOOTH
€ JIBa TUIM JIHIBICTHYHOTO aHAII3y: Ae]iHIliiHUI Ta KOMIIOHEHTHHI aHai3; 3iICTABHUI Ta OIMCOBHI METOAM. 3/ifCHEHO
KUIbKICHHMI aHaJTi3 eMITIPHYHOTO MaTepialty 3 METOO BUSIBJICHHSI CEMAHTUYHUX THITIB Y IOPIBHIOBAJILHUX MOBaX. Y pe3yJIbTaTi
MPOBEJICHOTO JIOCITIPKEHHSI B 3JIE)KHOCTI BiJI CEMAHTHKHM 00’ €KTa Kay3allii OyJIo BUIIJIEHO TPY OCHOBHI TPYITH Kay3aTHBHUX
SK3MCTCHITIHHUX JIECITIB 13 CEMOIO 3aIIePEUCHHs, a CaMe: MPUITHHCHHS ICHyBaHHsI ICTOTH, HEICTOTH Ta aOCTPAKTHOT CyTHOCTI.
B 000X MOBax po3MoALT Ha IPYIH MPEACTABICHHUH B PI3HUX IPOIOPLIISX.

Knouosi crosa: xay3anisi, Kay3aTHBHI Ji€CI0Ba, €K3UCTEHITIIHI Ji€CI0Ba,3allepeUYCHHS, CEMaHTHKA.

1. Berynni 3ayBaskenHs. Kay3aTuBHi eK3UCTEHIIIHHI Ti€CIIOBA i3 CEMOTO 3ariepedeHHs (aaii
KE/I3) penpe3eHTyI0Th MOX1IHY CKJIAJHY KaTeropiro MOBH, sika KOMOIHY€ y CBOIH CeMaHTUYHIN
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